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ABSTRACT

Tento projekt informuje o nejnovéjSich webovych technologiich a prezentuje postupy jak
zvysit navstévnost webovych stranek a jak zvysit pozice v ¢eskych i1 zahrani¢nich vyhleda-
vacich. Veskeré postupy vychézeji z obecnych zdrojii (doporuceni od tvirct vyhledava-
cich serverii www.seznam.cz a www.google.cz) a z mych vlastnich zkuSenosti..

1. UVOD

Webové stranky prezentuji Cinnost firmy nebo jednotlivee vSem uzivatelim internetu.
Takzvané www stranky maji fadu vyhod oproti jinym prezentacim. Pfedevs§im je to v do-
stupnosti stranek. Kazdy mize na internetu vyhledat informace, které ho zajimaji. Tyto in-
formace se velmi snadno a rychle aktualizuji. Dal$i vyhodou jsou nizsi finan¢ni néklady
oproti jinym masmédiim. Internetové stranky poskytuji informace o firmé, jeji ¢innosti,
produktech, ale dale mohou slouzit k nekomerénim z4jmim jako je chatovani, blogovani,
diskuze, recenze, psani vlastnich povidek apod.

Velky rozmach v poslednich nékolika letech zaZiva obchodovani pies internet. VéEtSina lidi
ma piistup k internetu a tak kazdy uzivatel internetu mlize pohodIné nakupovat bez cekani
a bez front 24 hodin denné, rychle a velmi jednoduse. Takovyto obchod mulZe slouzit jako
doplné¢k ,.kamenného* obchodu, ale miZe taky fungovat zcela samostatng. Jeho sprava je
jednoduché a nebude vyZadovat Zadné specialni znalosti.

2. VLASTNI TVURCI CINNOST

2.1.POUZiVANE TECHNOLOGIE
Pti tvorbé stranek pouzivam osvédéené technologie, kterymi jsou programovaci jazyky:

xHTML 1.0 Strict, CSS 3.0, PHP 5, MySQL, JavaScript, Ajax a také Flash. Kod je
100% validni (kvalitni) podle norem a doporuceni organizace W3C, kterd standardizuje
kodovani internetovych stranek. Webové stranky se budou spravné zobrazovat v prohlize-
¢ich Internet Explorer, Mozilla Firefox, Opera a dalsi.


http://www.seznam.cz/
http://www.google.cz/

2.2.SEO

Na vSech webovych strankach vyuzivam technologii SEO, coz je doporuceny postup v ob-
lasti vyhledavani. Pti tomto postupu se vychazi z ptesn¢ danych praktik, které jsou dopo-
ru¢ovany vyvojarim webovych stranek a aplikaci. Pti spravném pouziti t€chto metod pfi
tvorbé webt se docili snadnéjSiho dohledani stranek ve vyhledavacich. Optimalizace pro
vyhleddvace dopomuze ke zvyseni navstévnosti webu. Jde vétSinou o spravnou sémantiku
kodu, o logické rozdéleni nadpist a o vypisovani tzv. meta tagu.

2.3.SEM

SEM se da charakterizovat jako doporuceny postup marketingu na internetu. Jedna se o
doporuceni jakou reklamu na internetu zvolit, jaké produkty vice prezentovat a propagovat.

Zabyvam se metodami pro ziskani novych zakaznikli pomoci nejnovéjsich praktik. Sleduji
ruzné faktory pro vyhledavani klicovych slov a také jakymi postupy se fidi potencionalni
navstévnici pii vyhledavani a nakupu produktii a prohliZzeni statickych stranek.

Na internetu je rozhodujici odlisit se od konkurence. VétSina tvlirch webovych stranek po-
uziva zastaralej$i metody marketingu na internetu. Velice lakavou nabidkou je ziskat prvni
pozice pii vyhledavani klicovych slov.

Vychazim z ovéfenych praktik internetového marketingu. Spi¢kové propracovany interne-
tovy marketing je pro kazdého nejdiilezitéjsi reklamou na internetu. Efektivnéj$i marketin-
gové feSeni miize mnohonasobné zvysit zisky. Soucésti internetového marketingu je 1
vhodné teSeni zpétnych odkazl. Vytvarim vlastni systém, ktery umozni efektivné vyuzit
zpétné odkazy.

2.4.REDAKCNI SYSTEM

Pti tvorbé stranek doporucuji zadavateli, aby vyuZil tzv. ,,redakéni systém*, pomoci n¢hoz
bude moci spravovat stranky sam a bez znalosti programovacich jazykt pro tvorbu webo-
vych stranek. Bude tedy zéalezet jen na zadavateli, kdy a jak upravi obsah svych stranek.
Pouzivani tohoto redak¢niho systému je jednoduché 1 pro laiky a umoziiuje jednoduché
ovladani (ma funkce jako Microsoft Word). Staci pouze zdkladni znalosti prace na PC. Pro
lepsi orientaci provadim u zadavatele 1 Skoleni.

2.5.ZiSKANI PREDNICH POZIC VE VYHLEDAVACICH

Velmi dilezitd je validnost zdrojového kédu (spravnost) a optimalizace stranek pro
vSechny prohlizece (Internet Explorer, Mozilla Firefox, Opera, a dalsi). Nejnavstévované;j-
§i vyhledavace v CR jsou www.seznam.cz, wWww.google.cz a www.centrum.cz.

Proto vétsinu svych studii pfedev§im zamétuji na tyto 3 vyhledavace. Obecné se uvadi, Ze
asi polovinu uspéSnosti pfi vyhledavani zajisti spravnéa volba nazvu domény. Doména by
méla obsahovat bud’ nazev firmy, ktera je znama a nebo kliCové slovo ¢innosti firmy.

v

Vhodnéjsi je zvolit klicové slovo.

Dals§imi faktory pro vysoké pozice ve vyhledavacich jsou vhodné zvolené nazvy, jak
v titulku, tak 1 v nadpisech, podnadpisech, informacich o strance a taky v hlavicce webu a
pouziti technologie SEO a SEM a predevsim zpétnych odkazt.


http://www.seznam.cz/
http://www.google.cz/
http://www.centrum.cz/

2.6.ZPETNE ODKAZY

Pro vyborné vysledky vyhledavani nestac¢i pouze mit dokonaly zdrojovy kod. Je vhodné
vyuzit tzv. ,,Zpétnych odkazi“. Je dobré, aby webové stranky byly zaregistrovany do
hodn¢ katalogti a vyhledavaci.

Velice pomuze, pokud na stranky nékdo odkazuje ze svého diskusniho fora, navstévni kni-
hy nebo zblogu. Asi nejcennéj$i zpétny odkaz je =z velkych serveri (napf.
www.novinky.cz, www.idnes.cz, www.zive.cz, www.lupa.cz a mnoh¢ dalsi).

Bohuzel ziskat zpétné odkazy z téchto servert je téméf nemozné, proto pfichazi na fadu
ruzné produkty typu: ,,LiSta se zpétnymi odkazy* nebo systém ,,Pay per click (PPC).
Vhodnéjsi je dle mého nazoru vyuzit liStu se zpétnymi odkazy, kterd odkazuje na stranky
v tomto systému vétSinou v poméru 1:1. Systém PPC se mi moc nezamlouva, jelikoz se
plati za kazdé¢ kliknuti na odkaz. VétSinou tuto sluzbu nabizi vyhledavace, a mnoho lidi na
tyto odkazy neklikd, protoze pti hledani je zaujmou relevantni odkazy — odkazy generova-

né podle obsahu webu (vysledky hledani).

Vytvétim vlastni feSeni v rozdélovani odkazi mezi jednotlivymi zadavateli stranek, podle
typu stranky, podle obsahu, podle mnozstvi informaci na strankach apod.

2.7.PRIKLAD ZVYSENI NAVSTEVNOSTI STRANEK

Zhlédnuti
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Obrazek 1:  Pocitadlo stranek (Biezen — Zaii 2007)

Pro lepsi predstavu zde uvadim graf ndvsStévnosti (zdroj: www.toplist.cz) na strankach
www.strecha-hyrak.cz pro obdobi Biezen — Zati 2007. V bfeznu jsem provadél registrace
webovych stranek do vyhledavaci, v dubnu se zac¢inaly stranky zobrazovat a vyhleddvace
je indexovaly do svych katalogti. V kvétnu je prvni prudky nérst, vyhledavace zacaly zob-
razovat stranky na prvnich pozicich na dulezita kli€ova slova, proto se navstévnost zvysila
o cca. 800 lidi za mésic. V ¢Cervnu je druhé prudké zvySeni navstévnosti, stranky byly pfi-
hlaseny do soutéze o nejlepsi web roku 2007 (www.interval.cz — soutéz Interzen 2007), po-
té ustaleni navstévnosti. Z grafu vyplyva, Ze po zavedeni technologii se navstévnost za 6
mésict zvysila o 1040 navstévnikii.

V lednu 2008 doslo ke zméné vyhledavaciho algoritmu u vyhleddvace Seznam.cz. V Unoru
dokonce se hodnoty S-ranku vynulovaly a teprve od biezna se algoritmus vyhledavaciho
robota ustalil. Od roku 2008 dava vyhleddvaci robot piednost zpétnym odkaziim, a tyto
zpétné odkazy zvyhodnuje S-rankem a zvySenim pozic ve vyhleddvaci. Zavedeni tohoto
algoritmu bylo z divodu aktualizace systému S-Klik (aby Seznam.cz upfednostnil platici
uzivatele).
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V soucasné dob¢ stranky snizily svou pozici v Seznamu, ale po zavedeni mého nového
systému zpétnych odkazl ziskd web www.strecha-hyrak.cz zase ty nejvyssi pozice. Ve vy-
hledavaci Google nenastaly zddné zmény oproti minulému roku.

2.8. TABULKY KLiCOVYCH SLOV

Pozice | Pocet stranek na frazi Fraze Vyhledavaé
6. 1980 000 Plechy Google.cz
10. 743 972 Plechy Seznam.cz
8. 326 199 Konstrukéni profily Seznam.cz
4. 1795 Rovinné plechy Seznam.cz
7. 2504 Svédska krytina Seznam.cz
5. 265 000 Konstrukéni profily Google.cz
4. 5570 Rovinné plechy Google.cz
10. 48 600 Svédska krytina Google.cz
5. 33500 Trapézové plechy Google.cz
7. 120 000 Al plechy Google.cz
7. 54500 Vlnité plechy Google.cz

Tabulka 1:  Zebticek klicovych slov ze dne 20. 3. 2008 pro www.strecha-hyrak.cz

Pozice | Pocet stranek na frazi Fraze Vyhledava¢
29. 85100 000 Tane¢ni klub Google.cz

2. 1346 633 Taneéni klub Seznam.cz

l. 2933 Tane¢ni UH Seznam.cz

1. 55764 Tane¢ni Uherské Hradisté Seznam.cz

13. 1 346 389 Tanec¢ni kurzy Seznam.cz

l. 102 877 Tanec¢ni kurzy pro dospélé Seznam.cz

11. 313 588 Klub UH Seznam.cz

3. 319 000 Tane¢ni Uherské Hradiste Google.cz

8. 367 000 Tanec¢ni pary Google.cz

Tabulka 2:  Zebti¢ek kli¢ovych slov ze dne 20. 3. 2008 pro www.tkrokaso.cz
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3. ZAVER
Tvorba internetovych stranek neni narocnd, proto je programatorit webii pomérné hodné,
avSak velmi malo autort sleduje nejnovéjsi technologie tvorby webovych stranek a velka
vétsina tvlrct piehlizi validnost kodu. Mnohé graficky vyborné weby ztroskotaji na Spat-
ném internetovém marketingu. Sleduji proto aktualni informace tykajici se tvorby stranek a
internetového marketingu.

V soudasné dobé pfipravuji dalsi systém, ktery je v zahrani¢i hodné vyuzivany. V CR jej
zatim nikdo nepouzil. Tento systém usnadni programatortim i béZznym majitelim stranek
snadno zlepsit své pozice. Budu jej nabizet zdarma vyménou za zpétny odkaz na miij web.
Vice informaci se dozvite po spusténi tohoto systému na mych strankach.

Za tvorbu webovych stranek, internetové reklamy a internetového marketingu jsem ziskal
fadu Ceskych 1 mezindrodnich ocenéni. Mezi mé nejcennéjsi patii: postup do finalového
kola v soutézi Interzen 2007, 3. misto na festivalové soutézi Comp-Ost a vybérové kolo
v soutézi Startup roku 2007, zde jsem diskutoval s pani Tat’anou le Moigne, ktera pra-
cuje ve firmé Google Ceska republika na pozici Country Business Manager.

Svou ¢innost prezentuji na internetovych strankach: www.InternetovyMarketing.eu



